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Pri prilezitosti ziskania ocenenia Prix de la Communication, ktora sa uveluje vinarstvam za
inovacie v internetovej komunikacii, na prestiznej SvajCiarskej vystave vin

Mondial des Pinots

, pani Anne Serres spravila rozhovor s panom Stankom. Jej otazky boli smerované hlavne na
vyuzivanie internetovej komunikacie, rozvoji exportu nasich vin do zahranicia a buducnosti
slovenskych vin. Prepis rozhovoru najdete nizSie pod ¢lankom, jeho anglicku, alebo
franzlzsku verziu na strankach

Vitisphere

Ann Serres: Ako dblezity je internet pre Vas predaj a komunikaciu?

Peter Stanko: Internet je pre nas velmi délezitym fenoménom, nakolko je dostupny velmi
velkému spektru fudi. Internet sa stal v kratkom €¢ase najvariabilnejSim médiom a dokaze
prenasat enormny objem informécii v kratkom case, kde vieme rychlo reagovat na potreby
trhu a dopifiat aktualne portfélia nasich vin. V porovnani s tla¢ovou formou je omnoho rychlejsi
a tak isto lacnejsi a ekologickejsi.

AP: Ako je Vas predaj prerozdeleny medzi export a domaci trh?

PS: V prvom rade je dolezité poznamenat, Zze Slovensko v suc¢asnosti nie je sebestacnou
krajinou v produkcii vin, preto slovensky trh nie je nasyteny a dokaze predat takmer celu



http://www.vitisphere.com/dossier-51104-Peter-Stanko-Internet-and-international-competitions-are-essential-to-increase-the-reputation-of-Slovak-wines-.html
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produkciu vin na domacom trhu.

Renomé slovenskych vin v zahranici nie je také vysoké ako v tradi¢nych vinarskych krajinach,
akou je napriklad Francuzsko, preto sa snazime, najma prostrednictvom zahrani¢nych sitazi
a internetu upevnit renomé slovenskych vin v zahrani¢i a difame, ze prave tieto dve metody
nam pomahaji zvysSovat percenta exportu nasich vin.

Z tychto dvoch dévodov je pomer 90%/10% nakloneny domacemu trhu.

AS: Mate strategicky plan pre rozvoj Vasich export predajov, ak ano, aké trhy su Vasou
prioritou?

PS: NaS strategicky plan, ako som uz spomenul, je postaveny hlavne na moznosti
zUcCastnovat sa na réznych zahraniénych sataziach a Uspechy z nich vyuZivat pre ¢o najlepSiu
propagéciu nasich vin v zahrani¢i. Snazime sa oslovovat najma trhy okolitych krajin ako
napriklad Ceské republika, Rakusko, Ukrajina, alebo Daleky Vychod /Japonskol.

AS: Ako vidite budlcnost slovenskych vin vo v§eobecnosti a ako im internet pomaha v rozvoji?

PS: Buducnost slovenskych vin vidim optimisticky, nakolko Slovensko sa nachadza na
Severnom okraji eurépskych vinohradnickych oblasti a tym sa slovenské vina vyznacuju tym,
Ze maju vyssi obsah kyselin a vina zostavaju velmi svieze, lahké a ovocné. To, ¢o nam klima
ubera v Cervenych vinach, to ndm naopak vynahradza v rosé vinach. Domnievame sa, Ze tak
ako sa navstevuju kvéli Cervenym vinam oblasti Toskanska a Bordeaux, chodi sa na biele vina
do Rheingau a Monsel.

Verime, Ze o par rokov sa za rosé vinami bude chodit k nam, prave kvali ich sviezosti a
ovocnosti.
Zdroj: Mrva & Stanko foto: www.obchodsvinom.sk
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